MAKROGAZDASAGI HELYZETKEP

A 2006-0s futball-vilagbajnoksag
és a német gazdasag

Németorszagban mar megkezdbdétt a jové évi futball-vb vissza-
Szamléalasa. Sokan biznak abban, hogy szeletet tudnak kihasitani az
orszagban a 2000-es expo Ota legnagyobbnak szamité tortabdl,
masok abban biznak, hogy a rendezvény a német gazdasag ege-
szének ad majd I6kést. Szamitasok szerint kb. tizmilliard eurés pot-
I6lagos befektetésekrél és fogyasztasrol van szo.
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Foci-vb: kisebb gazdasagi csoda?

A futball-vilagbajnoksagok szarnyakat adhatnak a gazdasagnak,
legalabbis pszicholdgiailag. Legutoljara ezt Franciaorszag bizonyitotta az
altala rendezett 1998-as vilagbajnoksag megnyerésekor, de a németek
is ismerik ezt az 6sszefuggest, mivel az 1954-es berni csoda nemcsak a
lakossag hangulatat javitotta, de kedvez6 hatassal volt a gazdasagra is.
Az orszagban sokan biznak abban, hogy ez 2006-ban megisméti6édhet:
kisebb gazdasagi csodat eredményezhet, ha a német csapat nyeri a vi-
lagbajnoksagot.

Ebben bizik a vilagbajnoksag szervezébizottsaganak elndke, Franz
Beckenbauer is: ,Nagyszerl lenne, ha a vb gazdasagi fellendulést indi-
tana el!”

A gazdasagi kezdeményezésekkel természetesen nem kell megvar-
ni magat a vb-t, hiszen mar elkezd6doétt a szponzorok versenye. Sok cég
azert szall be ebbe, mert ily modon akarja megvetni labat a német pia-
con. Beckenbauer és munkatarsai jarjak az orszagot, és mindent meg-
tesznek, hogy azt a lehet6 legvonzobbnak mutassak be.

A szamok nyelvén

A német Postbank elndke, Marco Bargel szerint a 2006-os vb elsé
gybztese — a német csapat eredményétdl fuggetlenul — a német gazda-



sag. Szamitasai szerint a vb-hez kapcsol6dd beruhazasok a 2004—-2006-
os id6északban 0,5%-kal novelik az orszag GDP-jét, mivel a vb hatasa
mar 2004-6ta érezhetd. Bargel azt is elmondta, hogy a 2004-es és 2005-
0s beruhazasok 0,2%-kal jarultak hozza a BNT-hez.

A Postbank azzal szamol, hogy a vb-hez mintegy 10 Mrd EUR érté-
ki beruhazas kapcsolddik. Ennek negyede allami forrasbol szarmazik,
2 Mrd pedig maganbefektetoktdl; ez utdbbi nagy részét az idegenforgal-
mi infrastruktura fejlesztésére forditjak. Ehhez jon még 0,4 Mrd EUR sta-
dionok épitésére vagy korszerlsitésére. A fennmaraddé 4 Mrd-ot a
Postbank a maganfogyasztastdl reméli.

A vb egyik legnagyobb haszonélvezéje természetesen az épitdipar:
a beruhazasok fele erre az agazatra jut. Az épitéipari nagyvallalatok mil-
lis megbizasokat kaptak uj stadionok épitésére vagy infrastruktura-
projektekre. Az id6kozben fizetésképtelenné valt Walter Bau konszern pl.
teljesen atépiti a berlini olimpiai stadiont, egy masik cég pedig a frankfurti
Wald-stadionon dolgozik.

Az idegenforgalom is nagy Uzletre szamithat, mivel egymillié kulfoldi
latogatdét varnak a vb-re. A szurkolok kozlekedésében a Lufthansa és a
Deutsche Bahn fog kulcsszerepet jatszani.

A jegyértékesitést vegzd brémai CTS Eventim szamara mar meg-
kezd6dott a vb: 812 000 belépbt adnak el, és most el6szor rogzitik min-
den egyes jegytulajdonos nevét és cimét.

Az meég bizonytalan, hogy milyen hatassal lesz a vb a fogyasztasra.
A Kkalféldi vendégek egymilliard eurdéra becsult kiadasai mellett a
Postbank tanulmanya a hazai maganfogyasztas harommilliard eurdés no-
vekedéseével szamol. Ez els6sorban a szurkoldi targyak és a sportszerek
forgalmabdl adodna, f6leg akkor, ha a német csapat jol szerepel.

A két német sportszergyartd cég, a Puma és az Adidas szamara a
vb bizonyosan oriasi Uzlet lesz: a rendezvénynek koszonhetéen az Adi-
das forgalma 2006-ban el6szor Iépi tul az egymilliardos hatart, és ezzel a
cég kozel kerulhet a Nike-hoz. Az Adidas egyébként mar a 2004-es por-
tugaliai Europa-bajnoksagon is nagy nyereseéget ért el, elsésorban annak
koszonhetben, hogy a szurkoldi cikkek és a Roteiro futball-labda a vart-
nal kelend6bbek voltak.

Az emlitett cikkeken tul a szurkoldk sok televizidkészuléket is fognak
vasarolni, elsésorban lapos képernydji berendezéseket. Fellendulésre
szamithatnak a sportfogadasi irodak is.

A vilagbajnoksagot szponzoralé cégek sajat arculatok javulasat re-
melik a rendezvénytél, elsbésorban az a 15 un. top-szponzor, amelyek
osszesen 40 M eurdt koltenek erre a célra. Kozottuk van a Coca-Cola, a



McDonald’s, Anheuser-Busch, Hyundai, Philips, Gillette, Deutsche
Telekom és a Continental.

A legfontosabb pénzlgyi szponzor a Postbank, amely a vb segitsé-
gével akarja magat még ismertebbé tenni ugy kulfoldon, mind belfoldon.
Ennek érdekében a rendezvény idejére megvaltoztatjak a bank 9000 fi-
okjanak kialakitasat, és a vilagbajnoksaghoz igazod6 banki termékeket

dolgoznak ki és kinalnak.
Osszedllitotta: Liebner Aniké

Blechner, N.: Fussball-WM weckt Hoffnung auf ein kleines Wirtschaftswunder. = VDI
Nachrichten, 2005. 12. sz. marc. 24. p. 9.

Blechner, N.: ,Zur WM werden wir passande Produkte auflegen”. = VDI Nachrichten,
2005. 12. sz. marc. 24. p. 9.



