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Milliárdos perek a dohánygyárak  
ellen 

2004 szeptemberében az amerikai kormány pert indított a dohány-
gyártók ellen. Azzal vádolta a gyártókat, hogy azok együttműködtek 
a dohányzás kockázatainak eltitkolásában. A kormány 280 Mrd 
USD-os kártérítést követelt a gyártóktól a dohányzás miatt megbe-
tegedettek támogatására. Alig öt hónappal később úgy tűnik, hogy 
erre egyre kevesebb az esélye. Februárban a szövetségi fellebbvite-
li bíróság úgy döntött, hogy a kormány nem nyúlhat a vállalati nye-
reséghez. 
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Jogi háború 

Az USA Igazságügyi Minisztériuma (IM) pert indított a legnagyobb 
dohánygyárak ellen. A vád bűnszövetkezetben elkövetett megtévesztés, 
a kártérítési kereset 280 Mrd USD, a hat érintett dohánygyár elmúlt öt-
ven évi nyereségének teljes összege.  

A cigarettagyártók nem először kerülnek összeütközésbe a törvény-
nyel. A vezető dohánygyárak már az ’50-es évek elején kampányt indí-
tottak a közvélemény megnyugtatására, majd kutatási jelentésekkel ma-
nipuláltak, amelyek elkendőzték a dohányzás ártalmait. A valódi cél a 
forgalom és a nyereség növelése volt, végső soron az, hogy minél na-
gyobb legyen a dohányosok száma szerte a világon. Tudományosnak 
tűnő közleményekben azzal érveltek, hogy a rák és a dohányzás között 
nincs kapcsolat, holott több orvosi laboratórium bizonyította, a cigarettá-
ban rákkeltő összetevők vannak.  



A jogi háború a dohánygyárak ellen eközben folytatódik. A gyártók a 
floridai legfelső bíróság döntésére várnak egy 145 Mrd dolláros perben, 
amelyet 700 ezer megbetegedett dohányos nevében indított az állam. 
Esélyeik nem rosszak, a bíróság meglehetősen bizonytalan a személyek 
tényleges károsodásának megítélésben. A fellebbviteli bíróság korábban 
elutasította a hasonló kezdeményezéseket. Nyitva hagyta viszont az 
enyhébb szankciók lehetőségét, talán azért, hogy legalább a nemdo-
hányzók perköltségeit fedezze, illetve javaslatokat tett a dohánytermékek 
reklámjának további szigorítására.  

Megtévesztett vásárlók 

A Phillip Morris Illinois állam legfelső bíróságának várható ítélete 
miatt nyugtalankodik. A felperes váratlan taktikát alkalmazott egy 2003. 
évi 10 Mrd USD értékű kártérítési perben, amelyet végül meg is nyert. A 
dohányosok nem az egészségi károsodásra hivatkoztak, hanem azzal 
vádolták a gyártót, hogy megtévesztette őket, azt állítva, hogy a szoká-
sosnál drágább könnyű (light) márkák az egészségre kevésbé veszélye-
sek, mint a többi termék. Ha tudták volna, hogy ez nem igaz, nem a drá-
gább termékeket vásárolták volna. Az alperesnek az öt bíróból négy tá-
mogatására van szüksége ahhoz, hogy a vádat elejtsék.  

Egyre több a hasonló, a könnyű cigaretták megtévesztő forgalmazá-
sára vonatkozó eset. A dohánygyártókat azért hibáztatják, hogy elmu-
lasztották a figyelmeztetni a dohányosokat, hogy a könnyű cigarettákból 
akaratlanul nagyobbakat szippantanak, a füstöt mélyebbre leszívják, a 
cigarettát szorosan ujjaik közé fogják és ezáltal akadályozzák a szellő-
zést. Ellentétben az egészségkárosodás miatt indított perekkel, a bíró-
ságok nyitottabbnak tűnnek a fogyasztók megtévesztése (nem kellő mér-
tékű tájékoztatása) miatti perekben, és hajlanak a fogyasztók (a felperes) 
érveinek elfogadására.  

A peres ügyek két új hulláma várható. Miután kifejlesztették a tűzbiz-
tos (fire-safe) cigaretta technológiáját, az emberek most amiatt indítanak 
pert, hogy a cigaretta parázslani kezd. A passzív dohányzás miatti perek 
is zavart okozhatnak a gyártók számára. Floridában a légiutas-kísérők 
nevében indítottak ilyen címen a közelmúltban pert a gyártók ellen, akik 
számára nagy kihívást jelentett meggyőző érveket felsorakoztatni amel-
lett, mely szerint a felperesnek tudnia kellett volna a passzív dohányzás 
veszélyeiről is.  

 

  



Egy kongresszusi jóváhagyásra váró törvényjavaslat az Élelmiszer- 
és Gyógyszerfelügyeletet (Food & Drug Administration = FDA) bízná 
meg a károsanyag-tartalom szabályozásával, ami ellen a gyártók koráb-
ban erőteljesen és egységesen tiltakoztak. A szabályozás szerint az 
FDA megkapná a cigarettagyártás feletti felügyeleti jogot, tovább na-
gyobbodna a cigarettásdobozon lévő figyelmeztető feliratok mérete, va-
lamint az FDA hatálya alá tartoznának a dohányzás káros hatásait ellen-
súlyozó vagy azokat mérséklő termékek. Az FDA új előírásai és a beve-
zetésre váró szabványok minden gyártóra egyaránt vonatkoznának. 

A bírósági kereset ezt az egységet bontotta meg, mert a fokozott el-
lenőrzés csak a régi nagy gyártókat (Altria, Reynolds, American Ligett) 
fenyegeti, az újonnan piacra lépőkre, a brit nemzetközösség (Common-
wealth) márkáira (pl. General Tobacco) nem vonatkozik, ami előnyö- 
sebb helyzetbe hozza őket. Az egységet tovább bomlasztja, hogy a  
legnagyobb gyártó, az Altria Group Inc. támogatja az FDA szabályozást, 
a többi cég viszont ellenzi. A minisztérium a profit visszajuttatását köve-
teli, valamint az FDA hatályának kiterjesztését az összes cigarettagyártó-
ra. 

Az árak nőnek, a nyereség csökken 

A fogyasztási adók növekedése, valamint a bírósági kereset meg-
szüntetésére a piacvezető „nagyok” által aláírt alapegyezmény (Master 
Segrement Agreement = MSA) költségnövelő hatása miatt nőnek a ciga-
rettaárak, a nyereség viszont csökken. Az MSA érvénybe lépését köve-
tően egy doboz Marlboro ára 1,88 USD-ről több lépésben 3,41 USD-re 
nőtt, és hiába bővült az Altria piaci részesedése 39,5%-ra, haszna csök-
kent. A Philip Morris adózás előtti nyeresége a három évvel ezelőtti 5,76 
Mrd dollárról 4,2 Mrd-ra, az R.J. Reynoldsé pedig még nagyobb arány-
ban 1,3 Mrd-ról 722 millió USD-re csökkent. Az MSA előírásai a piacve-
zető gyártóknak dobozonként 50 cent többletköltséget okoznak. Az újon-
nan piacra lépő cégek viszont nem tartoznak az alapegyezmény hatálya 
alá, ami versenyelőnyt jelent a számukra.  

A cigarettagyártók egyelőre tagadnak, biztosak benne, hogy sem a 
bűnszövetkezet, sem a megvesztegetés vádja nem bizonyítható. Bár 
néhány ellenérvük erősnek tűnik, az IM nem hajlandó elállni a hatalmas 
mértékű haszon visszatérítési igényétől. Emiatt az Altria részvények ár-
folyama hat havi mélypontra esett. A pereskedés a gyártóknak eddig 135 
M USD-be került. Az iparág kegyveszettsége abból is látható, hogy a 
pert az új, a piaci verseny szabadsága iránt elkötelezett Bush kormány-

  



zat sem állította le. A dohányipari cégek vezetői és más elemzők szerint 
bizonyára azért, mert számos szavazatot veszíthetett volna el. 

 
Összeállította: Herczegh József és Nagy Gábor Ádám 
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Marketing szakvásárok és szakkiállítások az európai nagyvárosokban 
2005. tavasz–nyár 

 
Időpont megnevezés helyszín témakör honlap/portál 
ápr. 8–9. Marketing-

messe  
Friedrichshafen  reklám  

és értékesítés 
www.ms-marketing.de 

ápr. 8–10. Róma Expo Róma franchise,  
kereskedelem 

www.infofranchise.it 

ápr. 11–13. Publica05 Bécs eseménymarke-
ting, reklám 

www.firmenevents.at/ 
script/publica05.asp 

ápr. 12–14. MD EXPO Párizs direktmarketing www.salonsparis.ccip.fr/ 
foire/foir120.htm 

ápr. 14–15. Ideenborse Stuttgart direktmarketing www.messe-stuttgart.de 
ápr. 19–22. Euro-Reklama Poznan reklám www.eventseye.com/ 

fairs/trade_fair_event_ 
3125.html 

máj. 10–12. Marketing & 
Comm. 
Services 

Frankfurt marketingszolgál-
tatások 

www.messefrankfurt.com/
corporate/en/ 

máj. 12–14. Expofranquicia Madrid franchise www.franchiseinfosite. 
com/Fran-
chise_Industry_Expos.asp 

máj. 12–22. Foire de Paris Párizs direktmarketing www.foiredeparis.fr/ 
máj. 21–23. Expofranchise Lisszabon franchise www.portugaloffer.com/ 

about_us/fairs.html 
máj. 25–28. Advertising & 

Inf. Agencies 
Szentpétervár reklám és hirdeté-

si ügynökségek 
www.eventseye.com/fairs/
Fairs_Organizer_514.html 

máj. 26–29. Bargain Store & 
Novelties Trade 

Madrid alkalmi áruk és 
újdonságok  
kereskedelme 

/strategis.ic.gc.ca/ 
epic/internet/inimr-ri.nsf/ 
en/gr114405e.html 

aug. 23–25. Marketing 
Comms & 
Events – X’05 

Zürich marketing,  
kommunikáció  
és események 

www.messe.ch/ca/n/q/lan
g/e/ 

aug. 29–30. Business 
Presents 

Helsinki üzleti és  
promóciós  
ajándékok 

www.informelectro.ru/ 
education/
Exeb_Finl_Sweden.pdf 

aug. 29–30. Sales &  
Marketing 

Helsinki marketing  
és értékesítés 

www.informelectro.ru/ 
education/
Exeb_Finl_Sweden.pdf 
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